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企业文化不是一层不变的，而是要随社会大环境变化和企业发展不断创新和变革。

目前我国政治、经济和社会环境与过去相比，都发生了明显而深刻的变化，企业发展面

临着诸多新机遇、新挑战和新任务，这都要求企业要高效开展企业文化创新和变革，保

持企业文化先进性和引领性。
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【参考信息】

华为、苹果相继官宣！新款手机多了一个新功能！

背后的这一产业正“加速跑”

本月，华为和苹果相继召开秋季发布会，推出了自己的新款手机，这次最引人瞩目的卖点就是

“直连卫星”。那么“智能手机卫星通信”这个新功能到底能否引爆市场呢？

手机直连卫星成热点

9月 6日，在华为秋季发布会上，华为新款智能手机通过一款畅联 App，可以在地面没有网络信

号的情况下，通过北斗卫星将文字和位置信息向外发出。

9月 8日，苹果紧随其后发布新款智能手机，并且表示新款手机同样支持卫星通信功能。

不光是这两家手机厂商把直连卫星作为卖点，其他手机相关企业同样如此。手机芯片制造商联发

科宣布已经完成全球首次 5G 非地面网络，卫星手机网络连线测试；吉利旗下星纪时代公司将推出全

球首款直连低轨卫星的消费级手机。

9月 13 日，我国成功将“中星 1E”卫星发射升空。该卫星主要为用户提供高质量的话音、数据、

广播电视传输服务。据悉，我国首颗超百 GB 容量的高通量卫星中星 26 号将于 2023 年初发射，该卫

星是我国第一颗系统设计和运营服务整体性能匹及国际水平的高通量卫星。

北京信息科技大学通信学院研究员何善宝表示，未来的卫星通信会出现更多的高通量通信卫星在

轨的现象，同时也面临着低轨通信卫星建设的高潮，所以将来会面临高轨和低轨同时并进的状态。

http://www.shecs.org
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截至 8 月底，我国卫星通信相关企业 2.5 万余家；其中，2022 年 1-8 月新增注册相关企业 5540

余家，月平均增速达 39.1%。

卫星产业“加速跑” 多地积极打造产业集群

随着卫星商业用途的不断开发，越来越多的卫星技术被应用到不同领域，各大企业也纷纷抢占赛

道，一些城市也在积极打造自己的天空基地。

截至 2021 年底，具有北斗定位功能的终端产品社会总保有量超过 10 亿台（套）；2021 年我国卫

星导航与位置服务产业总体产值达到 4690 亿元，较 2020 年增长约 16.3％。

如今，各地都在纷纷布局卫星产业，已建成了多个卫星产业基地，截至 8月底，广东拥有卫星相

关企业 6100 余家；陕西拥有卫星相关企业 2300 余家；山东拥有卫星相关企业 1300 余家。

卫星频频升空 轨道“抢位战”已打响

近年来，人类探索太空的热情空前高涨，研究的新成果与新进展令人振奋。但是，太空轨道资源

是宝贵的非再生资源，这也使得太空轨道资源的争夺日趋激烈。

英国的通信网络卫星公司 Oneweb 计划 2022 年完成 650 颗低轨卫星的发射；美国互联网企业亚马

逊斥资十亿美元，计划未来五年内发射 3236 颗低轨卫星。当地时间 9月 10 日，美国太空探索技术公

司将 34 颗互联网卫星和一颗商业通信卫星送入轨道。据悉，这是美国太空探索技术公司今年的第 41

次发射。

东南大学移动通信国家重点实验室副研究员 巴特尔：地球近地轨道最多可容纳大约6万颗卫星，

根据国际电信联盟 ITU 规定，卫星频率及轨道使用权采用“先登先占”的竞争方式获取，卫星轨道和

频率已经成为稀缺的战略资源，竞争将愈加激烈。

截至 4 月底，围绕地球运行的卫星有 5465 颗，给未来的卫星发射任务带来了挑战。

http://www.shecs.org
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【参考信息】

南京路步行街喜迎 23岁生日，"亿元消费券"重磅加码！

2022 年 9 月 20 日，南京路步行街将迎来 23 岁生日。在这条中华商业第一街上，承载了许多市民

游客的独家记忆，亦是上海商业繁荣繁华的标志。

当天，以“聚惠南京路，嗨购步行街”为主题的南京路“亿元消费券”第二轮活动将正式来袭，

为南京路庆生的同时，助力国庆消费市场持续升温。同时，“新世界、新起点，2022 南京路步行街‘益’

起行感恩行动”宣传片正式发布。

据了解，本轮该消费券将于 9 月 20 日上午 10 点正式开售。主办方新世界集团将发放 1 万张 500

元团购 1000 元消费券，以及 2.5 万张 100 元团购 200 元消费券。

消费者可通过关注"南京路步行街"支付宝小程序进入活动页面，在完成授权后可抢购消费券，购

买后可至支付宝首页－卡包查询消费券。该券可于 9 月 21 日至 10 月 10 日，在南京路商圈内的上海

新世界城、上海新世界大丸百货、新雅粤菜馆、沈大成、杏花楼等 30 余户商家使用。

同时，此次发布的“新世界、新起点，2022 南京路步行街‘益’起行感恩行动”宣传片，聚焦防

疫志愿者、医护工作人员和应届中、高考生，用来源于生活、更贴近生活的画面，展现他们在平凡生

活中不平凡的一面，在逆境中不改对美好生活的热爱和向往，坚守在各自普通的岗位和身份上，用实

际行动守护内心的希望和梦想。

此前，南京路针对这三类人群，定向发放感恩专属优惠券，让大家享受诚挚实在的礼遇。“申请

做志愿者的时候，其实从未想过回报。但这个活动，让我感受到被尊重、被关心，更让我坚定要做好

http://www.shecs.org
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一名光荣的志愿者。”前几天，志愿者小张在领取完专属优惠券后，在新世界大丸百货里为母亲购置

了一套护肤品。“用完券算下来不到原价的 4 折，真的非常划算。”

上海新世界集团董事长陈湧表示，消费已成为稳定经济的“压舱石”，所以提振居民消费意愿、

促进居民消费恢复至关重要。自"亿元消费券"启动以来，市场反应非常积极，首轮发券后数分钟内即

告售罄。从销售情况来看，百货业销售同比上升超两成，餐饮食品销售同比超三成，表明南京路正在

加快消费复苏。为进一步刺激市场回暖，在南京路步行街 23 岁生日当天，我们再度“加码”补贴力

度，将此前 300 元团 600 元消费券提升至 500 元团 1000 元消费券，希望用“高补贴”撬动“大市场”，

吸引消费者来到线下商圈，进一步助力南京路打造成为没有围栏的超级购物中心。在做好回暖市场的

同时，南京路也不忘感恩，向为城市发展作出贡献的群体送去关爱，更向社会传递了南京路的的温情

与温度，全面打造近悦远来的消费环境，助力建设世界级的商业街区，让城市生活更加美好。

【参考信息】

退市、闭店、亏损、抛售，日式快餐“大退潮”？

闭店、亏损、退市……

平价日料店的日子不太好

近日，吉野家宣布旗下品牌花丸乌冬面（需求面积：80-130 平方米、代表项目：上海美罗城等）

将全面退出中国市场。现在只剩下了一家门店，开在上海美罗城，这也是花丸乌冬面的上海首店，一

开就是十多年多。

http://www.winshangdata.com/html/pp/306/96.htm
http://www.shecs.org
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内参君探访时正值周六的晚餐时刻，重新装修过的门店并无太多“衰败”痕迹，只是从人流上看，

明显比旁边的一风堂、博多一幸舍少了很多。另一乌冬面品牌，也在内地开启了全面闭店的进程，特

别是 2022 年上半年的疫情，三个月的时间，上海只留下了一下店，剩下的三十多家门店多集中在香

港、台湾地区。

不光是花丸乌冬面、丸龟制面，另一日式拉面的品牌味千拉面的日子也不怎么好过。2007 年在港

交所上市的味千拉面，截至今年 8 月 24 日，其股价在盘中触及 0.77 港元，在 2022 年股价下跌了三

分之一。

财报显示，上半年营收仅为 6.77 亿元，较 2021 年同期下降了约 33.1%，净亏损了 1.07 亿元。不

光亏了 1 亿多，门店数还在减少，2019 年到达过高点，799 家。疫情发生后，味千拉面就处于收缩发

展的状态，在 2022 年上半年，门店锐减到了 68 家。

更可怕的数据则是同店销售率，2021 年第三季度到 2022 年第二季度，同店销售增长率分别是

-9.3%、-14.7%、-19%和-28.7%，连跌四个季度。纵然有疫情的影响，但品牌对消费者的引力正逐渐

减弱。

日式快餐的另一个分支盖饭、丼饭也有动荡。上海吉野家快餐有限公司的持有方上海锦江国际餐

饮投资管理有限公司在转让 9.815%股权，转让价格为 821.73 万元。背后最主要的原因，是上海吉野

家连续两年的亏损。2022 年上半年，上海吉野家虽然实现了营收 863.57 万元，净利润亏损 534.94

万元，负债为 2281.56 万元。头部品牌的关店潮不断，亏损严重。从大数据上来看，这几年， 平价

日料的势头明显弱下来了。

风口抓得对

牛肉盖饭也能起飞

在中国快餐的发展史上，日料曾有过多段辉煌的过往，也有过多次日料等“陆”潮。1992 年，吉

野家在王府井开了首店，开业之初就大受欢迎，一度创下了周末日销 2000 碗牛肉饭的记录。在当时，

一碗牛肉饭卖到了 6.5 元，依旧畅销（92 年的物价是猪肉大约 2.5 元左右，大米 4角一斤）。

90 年代的中国餐饮，虽然进入了拓展期，但仍然以夫妻老婆店为主。此时，外资餐饮企业凭借成

熟的经营管理体验，率先在中国略显荒芜的餐饮上播种，一派就是肯德基、麦当劳等洋快餐，另一派

就是吉野家为代表的日式快餐品牌。

到了 1997 年，味千拉面在深圳“登陆”，将大骨熬汤的日式拉面带入中国。填补了日式拉面空

白的味千拉面获得空前的发展机遇，1999 年开进上海，随后进入北京、成都等地。20 年时间，开到

了全国 136 个城市，开挂了一样。

到了千禧年之后，又有几拨日本餐饮品牌入华潮。中国成了日本餐饮品牌主要的掘金场。这其中，

最具代表性的便是日本第二大快餐连锁店的食其家，主打产品就是和吉野家相似的牛丼，进入中国后

狂开 300 家店。

据日本农林水产省和外务省 2017 年的调研数据显示，2015 年-2017 年，日本之外的地方一共新

增了将近 3.1 万间日料餐厅，超过一半开在了中国。而中国日料餐厅数量增速达到了 74%，是本土之

外增速最快的市场。

http://www.shecs.org
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日本餐饮的品类也不限于拉面、盖饭，而是居酒屋、烤肉、寿司、烧鸟等品类全面开花，中高端

日料品牌也逐渐多起来，在一线市场有着极强的吸引力。提到这些品牌辉煌的过往，不少人会用“躺

赢”来描述，但我们更应看到这些品牌对时势的把握，也就是我们现在所说的风口。

退场原因：

品牌老化、上新不足、食安问题频发……

凭借着风口快速扩张后，能否适应新形势， 持之有效地运营下去，成为了新的命题。只是日式

快餐在产品上的“长情”，对消费者而言，是日渐增生的疲倦感，上新缓慢，产品力逐渐不足。

主打牛肉盖饭的吉野家一卖就是 30 多年，即便是增加了炸鸡、卤肉等新料，但仍然不离盖饭。

花丸乌冬面是各种口味的乌冬面，外加茶泡饭。在其公众号上，最新的上新讯息还停留在 2021 年 4

月，出了麻婆豆腐牛肉饭，像是照搬了吉野家的老产品。一票品牌中，上新节奏稍快便是味千拉面，

最近三个月上了三次新。

但这种节奏放在当下的快餐市场里，根本卷不起什么风波 。此时，他们的竞争对手不仅有乡村

基、大米先生、老乡鸡等中式快餐品牌，还有马记永等新兴的粉面新品牌。此时，中国的快餐市场已

经是百舸争流之态，缓慢的上新节奏让品牌不进则退，渐渐退出了消费者的视野。

随着新一轮的消费升级，消费者对品质、健康和口味提出了更高的要求。这些日式快餐品牌不但

没跟紧这波升级潮，反而食品安全问题频出。

早在 2011 年，味千拉面宣传的纯骨汤熬制的汤底实则是浓缩液勾兑而成，狠狠打了自己的脸，

“一碗汤的钙质含量更是牛奶的 4 倍、普通肉类的数十倍”。

2021 年年底，吉野家被曝出使用状态不佳的蔬菜、发臭的肉末、一周换一次的“老油”制作餐食，

并登上微博热搜榜。吉野家因多次因食品违法行为或虚假广告被处罚了多次。接连爆出的食品安全问

题，让消费者对日式快餐品牌逐渐祛魅，匠心这种品类基因早就“渐行渐远”了。不仅是平价日料，

某些高端日料同样存在欺骗消费者的行为。

就在内参君发稿前一天，一家人均 2000 元的网红日料店翻车，起因是“被举报卖核辐射地区的

食品”，可调查结果却让人大跌眼镜：这个号称“餐透日本味、料理真有材”的店，菜就是周边农贸

市场购买的。网友纷纷评论：还是日料店好，从不坑穷人……

总而言之，频繁发生的食品安全危机，正渐渐透支着大家对这个品类的信任。日料逐渐褪去“高

端、精致、好食材”的光环，取而代之的是质疑。如此看来，日料的“败退”似乎早已有迹可循。

本土品牌崛起

下沉市场大有可为

虽然不少品牌已经渐渐“退场”，但日料品类的市场份额仍在，消费者仍有需求，一批更懂中国

市场的餐饮人，利用自己对本地市场的敏锐度以及创新精神，也开始创造新的日料品牌。例如获数百

万元天使轮融资的小森日禾，专为年轻人打造的日料品牌，用餐环境是很适合打卡的日系小清新路线，

人均在 100 元左右，希望能将好吃不贵的日料品牌带入消费者的日常。

http://www.shecs.org
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再如甚五郎·东京拉面，何勇集团考察全国多个城市后，反复打磨出的“超高性价比”日式拉面

品牌。拉面的价格降到 18 元/碗，更适合下沉市场，菜单品类更加丰富，增加小吃、烧鸟、寿喜锅等，

门店日营业额可达 1 万元。

此外，北京的村上一屋、九本，湖北的仙隐小鹿、河南的白石深夜食堂等品牌也逐渐发展起来，

甚至开出了近百家店。这些品牌的共同点是性价比高，务实，并善于结合市场创新。比如 slogan 为

“国民日料放心点”的村上一屋，人均 80 元、年销售额达到亿元级别；白石的深夜食堂也在品牌模

式、管理、组织力方面不断升级，目前拥有 100+门店，遍布全国 60 多座城市。

与外来品牌比，他们有着更精准的洞察力，更懂得中国消费者的诉求。比如村上一屋将服务一词

“优化”成“照顾”，前者很繁琐，而后者很简单，只要客户有诉求，服务员能在顾客不呼喊的时候

及时捕捉需求，更加人性化。虽然这些品牌与上文所讨论的日式快餐赛道并不完全重合，但代表着日

料品类日后的发展方向，年轻化、品质化，随势而变、探究消费本质，而不再是一套拳打天下。

想要了解更多资讯，请关注上海企业竞争力研究中心公众微信：

http://www.shecs.org

	【参考信息】
	华为、苹果相继官宣！新款手机多了一个新功能！
	背后的这一产业正“加速跑”
	【参考信息】
	南京路步行街喜迎23岁生日，"亿元消费券"重磅加码！
	【参考信息】
	退市、闭店、亏损、抛售，日式快餐“大退潮”？

